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Det strategiske hus

Visionen:
Skabe begejstring, energi og livskvalitet 
igennem idræt, kultur og arrangementer

”Mere for flere”

Tids-
svarende
faciliteter, 

der matcher 
kundernes 

behov 

Målrettet og
proaktiv 

vejledning af 
kunderne 

samt service 
med kunden 

i centrum 

Markeds-
orienteret

virksomheds
-drift, der 

sikrer 
synlighed og 

godt 
omdømme

Ambitiøs, Anerkendelse, Ansvar, Arbejdsglæde

Strategien

Strategiske søjler

Værdier

Vi vil skabe ”Rum for gode oplevelser”Missionen

Visionen



SAMMEN ER VI

Ambitiøse
Vi er ambitiøse og går langt for 

kvaliteten af vores arbejde.
•

Vores ambitiøse tilgang skal skabe
glæde for både kunder, frivillige

og medarbejdere.
•

Vi er ambitiøse omkring vores
faciliteter og hjælper kunden til at 

skabe det optimale rum
for en god oplevelse.

SAMMEN GIVER VI

Anerkendelse
Vi anerkender og hjælper

hinanden.
•

Anerkendelse kan være et smil
til kunden og ros til en kollega

eller en frivillig.
•

Vores anerkendelse skaber
værdi og gode løsninger for 
kunden og et stærkt rum for 

gode oplevelser.

SAMMEN TAGER VI

Ansvar
Vi påtager os ansvaret for at 

servicere kunden og levere den 
bedste kvalitet og oplevelse.

•
Vi deler ansvaret for hinandens
opgaver og agerer som et team.

•
Ansvar og god service giver det
bedsterum for gode oplevelser.

SAMMEN SKABER VI

Arbejdsglæde
Vi skaber arbejdsglæde gennem

udvikling af tilfredse og glade kunder, 
frivillige og medarbejdere.

•
De mange frivillige skaber

arbejdsglæde gennem deres aktivitet, 
engagement og positive indsats.

•
Sammen skaber vi glæden og rummet

for gode oplevelser.
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1. Bevægelse og Sundhed 

Indsats:  Din Sundhed – Dit liv (version 2.0)

2. Lokale foreninger (HH understøtter og vejleder)

Indsats: Kunstgræsbane i kombi med indendørs aktiviteter

3. Landsdækkende og regionale organisationer 

Indsats: Møder og kursuspakker

4. Arrangementer 

Indsats: Camps, træningslejre, stormøder mv.

5. Faciliteter

Indsats: Udbygning af motionscenter, hytter, kontor mv.

Økonomisk vækst og øget belægning 2023-2025
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Mål: 
• Mere for flere (vækst)
• Forebyggende sundhed
• Øget Markedsføring og salg
• Øget omsætning og belægning

Målgrupper:
• De træningsuvante/livsstils-

sygdomsramte.
• De lokaler foreninger
• Større klubber
• Organisationer og erhverv

Hvordan: 
• Ansættelse af ressourcer til 

indfrielse af indsatser (akt.)
• Faciliteter, der matcher

Strategi og handlingsplan 2023-2025

Markedsføring 
og salg 

Arrangementer

Landsdækkende og 
regionale 

organisationer

Lokale foreninger

Din Sundhed 

Dit Liv 2.0
Facili-
teter



Strategi og handlingsplan 2023-2025

Markedsføring 
og salg 

Arrangementer

Landsdækkende og 
regionale 

organisationer

Lokale foreninger

Din Sundhed 

Dit Liv 2.0 Facili-
teter

Indsatser:
• Idræts- og Sundhedskoordinator
• Freelance instruktører
• Det Sunde alternativ i cafeen
• Markedsføring ‘Din sundhed – Dit Liv’
• Samarbejde (Skole, foreninger, HH)
• Foredrag
• Aktiviteter:

• Fysio hold
• Børn og trivsel
• Personlig træning
• Nye træningsformer
• Mental sundhed
• Kost
• Vaner

Indsatser:
• Kunstgræsbane 23-24:

• Træning ude og inde, kombi
• Træningslejre

• Samarbejde – foreninger, skoler og HH
• Idræts- og Sundhedskoordinator
• Nye indsatser i 24-25

Indsatser:
• Svømmecamps i 23-24

• Store svømmeklubber i DK
• Stormøder/firmaarrangementer i 2024/25
• Markedsføring
• Opsøgende salg
• Årshjul og fokus på nuværende kunder.

Indsatser 23-24:
• Forskellige møde- og kursuspakker
• Markedsføring
• Opsøgende salg

Indsatser:
• Markedsførings medarbejder: 

• Understøttelse af indsatser i strategien
• Nuværende aktiviteter
• Helle Hallen som helhed
• Mere for flere (vækst)

Indsatser:
• Tilbyg Motionscenter
• Tilbyg kontor
• Opførsel af hytter
• Solceller
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